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I. OSNOVNI PODACI O KOLEGIJU

Naziv kolegija: Uvod u komunikologiju

Status kolegija:
ams _0 s ECTS bodovi: 5
Obvezni

Sifra kolegija: 132351

Ukupno opterecenje kolegija

Vrsta nastave Ukupno sati
Predavanje 30
Seminar 15
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II. NASTAVNO OSOBLJE

Nositelj kolegija

Ime i prezime: Labas Danijel

Akademski stupanj/naziv:

Kontakt e-mail: Telef
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III. DETALJNI PODACI O KOLEGIJU

Jezik na kojem se nastava odrzava: Hrvatski
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Ciljevi predmeta su sljedeci: upoznati studente s razli¢itim granama znanosti koje se bave drustvenim
komunikacijama (sociologija, psihologija, semiotika, kibernetika, filozofija), objasniti temeljne pojmove i teorije
komunikacija te obrazloziti zna¢enje koje komunikacija, kako ona meduljudska tako i masovna, ima u
odgojnom, kulturalnom i drustvenom kontekstu suvremenoga drustva.

Opis kolegija Predmet ¢e se baviti sljede¢im sadrzajima: Osnovna podjela komunikacija: intra-personalna, inter-personalna,
drustvena, masovna; verbalna i neverbalna. Osnove komunikacijskog procesa: posiljatelj, poruka, kanal,
primatelj, feedback, kontekst. Semiotika: sustavi znacenja i proces komunikacije. Teorijske tradicije
komunikacija: teorija informacije, ritualna teorija. Tehnologije, mediji i medijacije. Komunikacija i kultura.
Komunikacija i edukacija.

Kdentificirati glavne znacajke teorija komunikacije.

Ocekivani ishodi Usporediti osnovne modele komunikacijskog procesa.

ucenja na razini

kolegija Klasificirati teorijske pristupe o utjecaju medija.

Analizirati osnovne pojmove komunikologije.
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Nacin ispitivanja i ocjenjivanja




1. Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70% nastave prema studijskom programu i
Preduvjeti za dobivanje  izvedbenom nastavnom planu;
potpisa i polaganje 2. Uredno izvrsene seminarske obveze - pripremljeno i izloZeno seminarsko izlaganje;
zavr$nog ispita 3. Stjecanje minimalnog uspjeha od 35% tijekom nastave unutar zadanih nastavnih aktivnosti - kumulativno
ostvareno na seminarskom izlaganju i na dva kolokvija.

Broj¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:
dovoljan (2) - 50-64,9 %
dobar (3) - 65-79,9 %
vrlo dobar (4) - 80-89,9 %
izvrstan (5) - 90 do 100 %
.. . Nacin stjecanja ocjene:
Nacin polaganja ispita
a) Nastavne aktivnosti - 70% ocjene
1) Seminarsko izlaganje - max. 20 %;
2) 1. kolokvij - max. 25 %;
3) 2. kolokvij - max. 25 %;
b) Zavrsni ispit
4) Usmeni ispit - max. 30 % (za prolaz je nuzno to¢no odgovoriti na 50 % postavljenih pitanja).

Nac¢in ocjenjivanja
Nastavne aktivnosti - seminarsko izlaganje; 1. kolokvij (pismeni) i 2. kolokvij (pismeni).
Zavrsni ispit (usmeni).

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

UDIO
ECTS bodovi - koeficijent
VRSTA AKTIVNOSTI L. OCJENE
opteredenja studenata
(%)
Pohadanje nastave 1.2 0
Kolokvij-meduispit 0.95 25
Kolokvij-meduispit 0.95 25
Seminarski rad 0.76 20
Ukupno tijekom nastave 3.86 70
Zavr3ni ispit 1.14 30
UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 5 100

Datumi kolokvija:

Datumi ispitnih rokova:

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE

Predavanja

# Tema

1 Uvodno predavanje: Uvod u predmet, predstavljanje plana i programa rada, pojasnjenje studentskih obveza,
obavezne i preporucene literature, pojasnjenje sustava bodovanja.




Neposredna komunikacija: intra-personalna, inter-personalna, komunikacija.

3 Drustvena komunikacija, posredovana masovna komunikacija.
4 Osnovni pojmovi semiotike.

5 Znak, simbol i njihova interpretacija.

6 Teorije komunikacije.

7 Opis komunikacijskog procesa.

8 Kolokvij.

9 Neverbalna komunikacija.

10 Komunikacija i glazba.

11 Nove tehnologije i oblici komunikacije.

12 Virtualni i fizicki ambijent.

13 Filozofija i etika komunikacije.

14 Edukacija i odgoj za medije i komunikaciju.
15 Kolokvij.

Seminari

# Tema

1 Uvodni susret, objasnjenje tema i nacina rada.
2 Komunikacija kao temelj odnosa.

3 Posredovana komunikacija prednosti i nedostaci.
4 Analiza i razlikovanje znakova i simbola I.

5 Analiza i razlikovanje znakova i simbola II.

6 Linearni i ritualni model komunikacije

7 Sumovi u komunikacijskom procesu

8 Kolokvij.

9 Govor tijela, proksemika.

10 Mladi i glazba.

11 Nove tehnologije i oblici komunikacije.

12 Virtualni i fizi¢ki ambijent.

13 Etika i deontologija u novinarstvu

14 Mediji, sredstva kojima se sluzimo

15 Kolokvij.




